


Lançado em Jardim Limoeiro, o Villaggio Limoeiro foi o segundo empreendimento da geração Total Life Lorenge
na Serra. O conceito Total Life foi criado sobre os preceitos da mobilidade urbana, reunindo os benefícios de 
morar próximo a um shopping e um centro empresarial e ainda dispor de uma área de lazer exclusiva com 

vários itens selecionados para toda a família.

Para conquistar a simpatia do público e passar o clima gostoso de mor ar em um condomínio completo sem o 
incômodo de ter que se deslocar para ter acesso a produtos e serviços essenciais no dia a dia, a estratégia foi 

utilizar uma música que tivesse grande recall junto aos potenciais clientes e ainda algum ingrediente que 
remetesse ao empreendimento. Assim, foi escolhida a canção "Meu Limão Meu Limoeiro", que serviu de base 

para o jingle de 45" que foi a peça destaque da campanha.

Com o filme de 30", os anúncios para jornal, os folhetos e folders, a programação visual do estande de vendas e 
as peças para internet, a agência cobriu todos os meios para alcançar o público alvo do empreendimento.

A campanha foi deflagrada com um grande evento de lançamento nas unidades decorados e obteve grandes 
resultados logo nas primeiras semanas de vendas.
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